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# RECURSOS GRATUITOS
Aplicaciones que pueden ayudarte



LR CONEXION MARCA
LA DIFERENCIA

Supongo que estaras acostumbrada a oir millones de veces la palabra diferenciacion e
identidad, es verdad que con la democratizacién de la comunicacién gracias a las redes
sociales cada dia nacen miles de marcas personales. Pero son justo estas dos palabras bien
entendidas las que te ayudaran a tener una larga y exitosa vida como marca.

La diferenciacion y la identidad no implica tener un logo y una paleta de colores, ni
tampoco tener que hacer ese bailecito viral de redes, tampoco fingir ser alguien que no
eres para poder encajar, ni tener que hacer siempre lo mismo para crear una
“coherencia”.

T te diferencias de otras marcas y tienes una identidad propia por como conectas
emocionalmente con otras personas, esto es algo que haces cada dia de una manera mas o
menos consciente en tu vida personal, la idea es pasarlo también al &mbito profesional y
construir tu marca en base a estas emociones con las que consiguen conectar con otras
personas ( en este caso tus futurxs clientxs).

Para poder conectar y transmitir estas emociones de la manera mas experiencial posible
usar los 5 sentidos de una manera consciente te va a ayudar a crear esa atmosfera
emocional que necesitas.
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VISTA

El sentido méas usado en marca personal.
Para conectar emocionalmente a través
de este sentido tendras que tener en
cuenta que le hace sentir a tus clientes
tie ‘ S T determinados colores, tipografias,
Sty & s, ity imagenes, la decoracion detras de tus
directos, como vas vestida, etc.

OIDO

Este sentido suele estar muy presente
sobre todo en la comunicacion digital.
La miisica que escoges para un reel,
para una masterclass, etc. Y también tu
propia voz. Ser consciente de su

Mm/sz&a, sonrlos eaw;/f/emzzs, tu voe. ..

volumen y ritmo para que se adectie a

lo que quieres transmitir.
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OLFATO

Aunque este sentido es complicado
utilizarlo en el mundo digital nuestro
cerebro es capaz de ver una taza de café
humeante e imaginarse o reproducir su
olor en la mente, otra manera puede ser
hacer una descripcion de un olor
especifico en un texto.

Igualmente si estas ideas no acaban de
encajar puedes usar este sentido en
eventos, cuando envies un producto

Pé’" :/IVV(é C(‘)W/;?'{ﬂi -{f./l’ {&S. . .
frame, e rociando una gotas de perfume o aceite

esencial en el propio packaging.

GUSTO

Sucede de una manera similar al olfato,
es complicado, aunque no imposible,
usarlo en el mundo digital.

Pero puede ser interesante usarlo de una
manera consciente cuando hagas un
evento, si tus clientxs van a un lugar
fisico a reunirse contigo o si puedes
enviar un detalle junto con el producto
que envias.

Si tu marca personal es 100% digital
enviar un regalo fisico que active las

Coomdn y bebirla

emociones a través de este sentido y el
del olfato te har4 inolvidable.
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TACTO

Este sentido es mas sencillo
reproducirlo en videos o imagenes que
los dos anteriores . Ser consciente de
usar ciertos materiales y texturas en tu
ropa, en los lugares donde das tus
sesiones o haces los videos para cursos y
redes sociales. Pero también cuando
escoges un material para tu producto,

Ma%émé/é& f;EICuS Y IZZX?Z//N"(A ﬁ'{/jllza/és

su packaging, o todo aquello que des de

manera fisica y que rodeé a un evento.
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EL PODER DE LAS
EMOGIONES

Ya hemos hablado del poder que tienen las emociones para conectar a través de ellas con tus clientxs y

también como poder potenciarlas a través de los 5 sentidos.

A continuacion quiero ponerte 12 ejemplos rapidos de como puedes hacerlo. 12 emociones en las que te

muestro un ejemplo visual y algunas anotaciones que espero te ayuden en tu marca personal.
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AUTENTICIDAD
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EJERCICIO PRACTICO:
MINI TEST DE TU MARCA



Revisa tu comunicacion en redes, tu web y en todo el contenido que des ya sea online u
offline ¢Qué emociones crees o sabes que despierta en tus clientxs ? ¢Hay alguna emocién
que no conecte ya contigo?

Haz lo mismo pero ahora poniendo el foco en los servicios y/o productos que entregas a
tus clientxs. ¢Crees que podrias hacer cambios o mejoras para que realmente conecten
con ellxs a través de una emocion o conjunto de emociones concretas?

Veamos ahora la parte sensorial ¢Cudles de los 5 sentidos puedes utilizar en tu marca para
potenciar esa emocidn o conjunto de emociones a través de las que quieres conectar?
épodrias usar algin sentido més? ¢Como puedes potenciar los que ya usas?

Pregunta a tus clientxs, como marca personal puedes permitirte este lujo ya que conoces
bien a las personas que te compran. Los clientxs son una fuente de feedback que te puede
ayudar a ajustar y reajustar las veces que sean necesarias. Te dejo aqui tres preguntas que
les puedes hacer éQué sientes al consumir los servicios y/o productos de mi marca? ¢Y al
ver mis comunicaciones en redes, web, etc? ¢Si mi marca fuera un olor, una bebida, una

musica, una textura cual seria?
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REGURSOS GRATUITOS

U Color Hunt
COLORHUNT

Paletas de colores tanto de manera
aleatoria como teniendo en cuanta
una serie de filtros entre los que se
encuentra una emocion, la
felicidad.

a2 Unsplash
UNSPLASH

Galeria de imégenes y videos
libres y de pago.
En el buscador también puedes

buscar por emocion.

CANVA

Plantillas editables de disefio. En los
filtros también hay alguna emocion
y ademés puedes hacer una
busqueda poniendo la emocion.

## soundstripe
SOUNDSTRIPE

Ofrecen musica, efectos de sonido
y videos.

La musica tiene filtro de emoci6én
y también de tipo de energia.


https://unsplash.com/es
https://colorhunt.co/
https://www.canva.com/
https://app.soundstripe.com/
https://app.soundstripe.com/

Por haber llegado hasta aqui, por haberte tomado tu tiempo en

hacer la encuesta para ayudarme a crear un producto digital que

realmente te ayude cono Synia Vibes.

Te dejo a continuacién donde puedes encontrarme ya que sera a i

través de estos canales donde anunciaré este producto digital que

estoy creando.

SYNIA VIBES LAURA MARESC


https://www.instagram.com/syniavibes/
https://www.instagram.com/laura_maresc/
https://www.instagram.com/laura_maresc/

